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Glokalizasyon Baglaminda Netflix Reklamlari:
Gostergebilimsel Bir Analiz

Gizem Candan

Ozet

GUnUmUzde, global sirketlerin glokalizasyon stratejisi ile amacladigi i¢sellestirme slUreci tUm
dinyada uygulanmaktadir. Global markalar; iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi, globallesen
tUketici profilleri ve bu dogrultuda farklilasan reklam stratejileri ile birlikte global ve glokal
calismalarini sirdUrmektedir. ‘Global dUstn lokal davran’ stratejisi ile ortaya ¢ikan glokal reklamcilik,
reklamciligin dénldsen dinyaya ayak uydurarak yeni stratejiler olusturmasina bir 6rnektir. Lokal
reklamciliktan global reklamciliga, global reklamciliktan glokal reklamciliga dogru evrilen
reklamcilik uygulamalari, global markalar tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Her Ulkenin kultarel
oOzellikleri kullanilarak izlerkitlenin dikkatinin ¢cekilmesi markanin i¢sellestiriimesini ve daha cok
kitlelere ulastirilmasini saglamaktadir. Glokal reklam uygulamalarinin &nemi burada ortaya ¢cikmistir.
Glokallestirme stratejisini kullanarak tim dinyada yayin yapan bu markalardan biri de Netflix'tir.
Bugln duUnyanin her yerinden abonesi bulunan Netflix dijital platformu, icerigindeki dizi veya
filmlerin tanitimini yaparken bulundugu Ulkede glokal reklam stratejileri uygulamaktadir. Bu
reklamlar aracihgi ile ayni zamanda kendi marka tanitimini da gerceklestirmektedir. Bu calismada
glokalizasyon baglaminda Netflix’in Turkiye icin hazirladigi reklamlar gdstergebilimsel olarak
incelenmistir.
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Netflix Ads in the Context of Glocalization:
A Semiotic Analysis

Abstract

In recent years, global corporations has been pursuing a strategy of glocalization as part of its
‘internalization process’. Global trademarks, following the rapid growth in the communication
technology which influence consumer profiles on the global scale, had faced the necessity to
review their advertising strategies, thus carry out glocal activities next to their global operations.
Glocal advertising that is emerged with the “think global act local” strategy is an example of how
advertising creating new strategies by keeping up with the transforming world. Advertising
practices which evolved from local advertising to global advertising, from global advertising to
glocal advertising are frequently preferred by global brands. Using the cultural characteristics of
each country provides attracting the attention of audience, internalization of the brand and
reaching to more masses. The importance of glocal advertising practices came up by this idea.
Netflix is one of the trademarks that benefits from the glocalization strategy while broadcasting
worldwide. Netflix with a crowded audience from all over the world implements glocal advertising
strategies for the promotion of its content; series or movies. These ads also serve to the promotion
of the very trademark. The semiotic analyses of Netflix advertisements in particular for the Turkish
viewers will be studied in this article.
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| Giris
Dlnyada globallesme hizla ivme kazanirken, iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve bu durumla
birlikte yasanan toplumsal dénlsimler, reklamcilik anlayisinda da farkli stratejileri ortaya
cikarmistir. Reklam sadece ekonomik degdil ayni zamanda kultlrel bir olgudur. Kitle iletisim
araclarinin tarih boyunca yasadigi gelismeler ve toplumsal degisimlerle yeniden bicimlenen kulttrel

degerlerin reklamlara yansimasi, kiltUr endUstrisinin ‘yasam iksiri’ olarak nitelendirilen reklamin
islevini ortaya koymaktadir.

Markalarin dlinya Uzerinde yasayan milyarlarca insana ulasma ve Pazar’dan blyUk pay edinme
arzusu ile dogan global reklamciligin lokal bazli tUketicilerde daha az yer bulmasinin fark edilmesi
ile birlikte yeni bir arayisa girilmistir. Bu dogrultuda tuketicilerin markaya ilgisini kazandirmanin
yolunun bdélgeye 6zgl kultirden bagdimsiz olmadigr anlasiimistir. Bdlgelerdeki etkilesimi arttirmak
amacil ile glokal reklam uygulamalari ortaya c¢cikmistir. Global dislnerek lokal davranma faaliyeti
sonucunda ortaya cikan glokal reklamcilik, lokal ve globalden beslenen butlnsel bir yapi
olusturmaktadir. Glokal reklamlar aracihdi ile global markalar belli Ulkeler icin o Ulkeye &zgU
ozellikleri, ktltUrel motifleri kullanarak, izleyicilerin dikkatini cekerek, markanin benimsenerek daha
cok kitlelere ulasmasini amaclamaktadir. Glokal reklam uygulamalarinin dnemi burada ortaya
cikmistir. Global reklam kampanyalarinda Urln, hizmet, marka tlketicilere tUm Ulkelerde ayni
sekilde sunulur ancak uygulanan stratejinin her Ulkeye ayni sekilde uygun olmadigi géz ardi
edilmemesi gereken bir gercektir. Bdylece, hedef kitlelerin beklenti ve anlayisina gdre glokal
calismalar 6nem kazanmaktadir.

Bu dogrultuda calismada, Ulkemizde ve dinya genelinde glokal uygulamalara yer veren dnemli
markalardan biri olan Netflix secilmistir. Dlnyanin internet Uzerinden yayin yapan en 6nemli
sirketlerinden biri olan Netflix, 1997 yilinda film kiralama sirketi olarak kurulmus ve ginimuizde
dunyanin dért bir yanindan abone sayisina sahip, yenilik¢i ve diinyanin en guc¢lt markalarindan biri
haline dédnlUsmuUstir. Reklamcilikta glokal uygulamalara siklikla yer veren Netflix, 2016 yilindan
itibaren Ulkemizde de yayin yapmaya baslamis ve ‘Netflix Tlrkiye’ olarak glokal reklam
uygulamalarina siklikla yer vermistir.

Reklamlarin cogunlugu simgesel anlatimlar ve mitler araciligi ile ideolojik islevlerini yerine getirir.
Gostergebilim calismalari ile alana dnemli katkilari olan Fransiz Dilbilimci Roland Barthes’a gbre her
reklam bir bildiridir (Barthes, 2005:188). Her bildiri ise anlamla ve anlamlarin nasil olustugu ile
ilgilenir. Gostergebilim ydntemi ile icerik, metin olarak alinir ve onun Uzerinden g&énderilen
gobstergeler anlamlandirilarak analiz  edilmeye calisilir. Bu baglamda calismada, Netflix
iceriklerinden Black Mirror, La Casa de Papel dizilerinin ve Bright filminin TUrkiye’'ye 6zel reklam film
tanitimlari gdstergebilimsel ydntemle analiz edilmistir.

| Globalizasyon ve Kiltir

DMarshall Mc Luhan’in fletisimdeki Incelemeler (1960) kitabinda ortaya attidi global kéy
tanimlamasi ile birlikte ve 1980’lerin ikinci yarisina kadar akademik cevreler tarafindan énemli bir
kavram olarak gérilmeyen globallesme, global bilinci olusturmasi ile diinyada en ¢ok konusulan
kavramlardan biri haline gelmistir. Global biling, bir kGltirin 6teki kultlrleri genelde ‘dinyanin
ekonomik, ekolojik, toplumsal sorunlarinin degerlendirilmesinin bir parcasr’ olarak tanimlanir
(Robertson, 1992:22). Globallesme ile ylkselen biling sayesinde farkli olgularin varliklarini koruyarak
bir arada olabildigi (Robertson, 1992:52) temeline dayanan global biling ayni zamanda farkliliklarin
bir arada bulunabildigi temeli Gzerine de insa edilmistir.
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Harvey’in ‘zaman mekan sikistirilmasl’ olarak tanimladidi globalizasyon kavraminin éne cikan
Ozelliklerinden biri de olasi etkilerinin cok sayida ve cesitli olmasidir (Tomlinson, 2004:13). Kulttrel
bicimlerin modern yayilimi zaman mekan parametrelerini yeniden yapilandirmistir. Zaman ve
mekan sikismasi uluslarin ve kultUrlerin kendi alanlarinda kalmasina olanak tanimamaktadir. Asil
icerikleri ne olursa olsun olaylarin aninda yayinlanmasi insanlarin zaman anlayisini daraltirken,
dlUnyay! daha klcuk bir yer haline getirmistir. Toplumsal hayatin zamansal boyutlarinin insasinda
enformasyon teknolojilerinin etkisi blylUk yer tutmaktadir (Stevenson, 2008:196). Celik’e gbre
enformasyon teknolojileri Uretim sistemlerinin dayandigi teknoloji tabanl kékli bir dedisiklikle
ortaya cikan teknolojik bir globallesmedir. (Celik, 2012:67). Globallesme, dlUnya Ulkelerinin
ekonomik, politik, kultdrel ve teknolojik alanlarda birbirine giderek daha fazla badiml hale
gelmesine neden olmaktadir. Karsilikli badimhligin artmasinda iletisim teknolojilerinin etkisi
onemlidir (Herman, 2003: 430-431). Globallesmenin kultlrel boyutu da iletisim teknolojilerinin
gelisimi ile paralel dogrultudadir. Bu noktada globallesmenin kultlrel etkisine dedinilecektir.

Tomlinson, modern kultirin merkezinde globallesme, globallesmenin merkezinde de kultlrel
pratiklerin yattigini belirtir (Tomlinson, 2004:11). Globallesme, bir taraftan tim dinya toplumlarinin
birbirine benzeme ve buna bagdli olarak da tek bir global kiltUrin ortaya ¢cikma streci, diger taraftan
da toplumlarin, kalttrlerin kendi farkliliklarini tanimlama, ifade etme slreci olarak tanimlanmaktadir
(Keyman ve Saribay, 2000:1). Kultliri globallesmeyi olusturan parcalardan biri olarak gdrmenin yani
sira, kGltGrdn bicim verdidi lokal hareketlerin global sonuclarini da belirtmek gereklidir (Tomlinson,
2004:42). Bu baglamda globallesmenin klltlrel boyutuna iliskin iki yaklasim s6z konusudur. Bu
yaklasimlar homojenlesme ve heterojenlesme olarak ayrilir. Homojenlesme, tek tiplesme ile ilgilidir,
Amerika’dan ve Batr'dan yayilan kdltGrin globallesmenin etkisi ile diger kualtUrleri etkilemesi
sonucunda tum kudltarlerin birbirleri ile benzesmesidir. Bu tek tiplik Amerikanlastirma ve
McDonaldlastirma olgulari ile de ifade edilir. Diger yaklasim heterojenlesmede ise globallesmenin
kGltlrler arasi etkilesimle ortaya ciktigi belirtilir. Bu dogrultuda globallesmenin lokalligi kendine
eklemleyerek bir yeniden Uretme durumu yaratmasi s6z konusudur (Aslanoglu, 2000:164-168).
Globallesmenin heterojen yaklasimi glokalizasyon ile yakindan iliskilidir

| Glokalizasyon

Global ve lokal kavramlarinin birlesimi olan glokalizasyon, ilk kez R. Robertson tarafindan
kullanilmis, Japonca’da ciftcilik tekniginin ciftcinin lokal sartlara uyum saglamasi olan
dochakuka’dan tUremistir (Robertson, 1992:280). Glokalizasyon kavraminin énemli bir 6zellidi,
global markalarin Grlnlerini pazarlamak icin tek bir reklam stratejisi uyguladiklari zaman, bu
stratejinin her bélgede basariya ulasamamasinin goértlmesi Gzerine yogunlasmistir. Glokalizasyon,
hem sizden biri gibi davranirken ayni zamanda tUm dlnyada faaliyet gdsterebilmenin
avantajlarindan istifade etmeyi basarmak olarak ifade edilebilir (Erdogan ve Aksoy, 2009:145).
Bdylece global ve lokalin birbiri ile harmanlanarak her cografyada farkli sonuglar verebilmesi ortaya
cikmaktadir.

Giddens, lokal unsurlarin globallesme ile belirginlik kazandigini belirtir (Giddens,2000’den akt:
Morley ve Robins, 1997: 162). Bu durum globallesmenin lokallesme ile olan baginin derinligini de
gbdstermektedir. Bir cok yerel strateji global sisteme entegre edilmektedir. Global-lokal iliskisinin
glclenmesi yeni ve karmasik slreclerin dogmasina neden olmaktadir (Morley ve Robins, 1997:162).
Global olana tepki olarak ortaya c¢cikan bu duruma karsi global markalar, her Glkenin kendi kultarel
kimliklerini dikkate alarak, global stratejilerine lokal kultarleri ve kimlikleri de ilave etmeye
baslamislardir. Yerli ve yabanci kultir o6gelerinin bilincli bir sentezi ile olusan melezlesme
gunUmuUzde global ve lokal olanin birlikte kabulinl gdstermektedir (Berger, 2003: 20).
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Global markalar her bélgenin kendi kultrine uygun uyarlamalar yaparak, yeni stratejiler
gelistirmisler ve boylece kabul gbérme ve icsellestirme slrecini ortaya cikarmislardir. Béylece hedef
kitleler, karsilastiklari Grinin global oldugunun bilincinde olmalarina ragmen o UrGne Kkarsi
yvabancilik hissetmeyecekler, kendi kulltUrlerine ve yasam pratiklerine ait olgulari gérip onu
icsellestireceklerdir. 'Global disin lokal davran’ stratejisi ile amaclanan da bu durumu saglamaktir.
Bu strateji dogrultusunda global bir marka olan McDonald’s’in Suudi Arabistan’da domuz eti
kullanmamasi, Hindistan’daki menulerinde vejeteryan yagd kullanmasi gibi durumlar 6rnek verilebilir.
Kellner, McDonald’s’in hem Amerikan merkezli kGltGr emperyalizmi formlarini ileterek hem de Batili
olmayan kdulturlerde, klltGrel melezleme ve degisiklik yapan yeni ve alternatif formlari yayarak,
global dinyada, karmasik goreviler Ustlendidini belirtir. “Bircok elestirmene gére McDonald’s;
Urlnlerini, mimarisini ve ortamini lokal kosullara gére bicimlendirmekte ve farkli yerel kosullarda
edindigi deneyimler, toplumsal islevler ve anlamlar cesitlilik gdstermektedir”. (Kellner, 2013:90).
Global medya sirketlerinin klresellesme politikalari cercevesinde lokallesme stratejilerini
uygulamalarina en iyi érneklerinden biri de 1981 yilinda Amerika’da kurulan, bir déneme damga
vuran medya abidesi MTV MUzik Kanalidir. Glokalizasyon stratejisi ile yola ¢cikan Viacom’un MTV’si,
sinir 6tesine 1987'de MTV Europe ile gecmistir. Bdylece kanal global bir markaya dontsmek icin ilk
adimini atmis ve ilerleyen yillarda 180’den fazla Ulkede yayin yapmistir (Candan, 2011:43). MTV
Networks International’in baskani Bill Roedy izledikleri politika ile ilgili su ifadeleri kullanmistir:

MTV’nin yayginlasmasi icin, bedava ve sifresiz yayin vermek zorunda kalsam da her seyi
yapacadgim. Bundan daha iyi bir marka olusturma stratejisi olamaz. Bilirsiniz ‘global disdiin
lokal davran’ stratejisi. Biz bunu herkesten énce uyguluyorduk. Bizim isimiz Amerikan
kdltirdnd ihrac etmek degil. Biz sinirlari asan bir yaklasim benimsedik. Ancak bu formdil
kendini farkli pazarlarda farkli bicimlerde gdésterebilir (Tungate, 2005:63).

Goruldigu Uzere globallesen dinyada bir cok global marka, glokal stratejiler uygulayarak
Pazar’daki yerini saglamlastirmistir. Netflix de dijital cadin 6nci ve en énemli global kuruluslarindan
biri olarak Pazar’da yerini almistir.

Global Dijital Platform:
‘NETFLIX’

GUnUmuzde tum dlinyada populeritesi en yiksek ve hakkinda en ¢cok konusulan dijital platformun
Netflix oldugu soylenebilir. Elektronik medya déneminin en buyUli Kitle iletisim araci olan
televizyonun bile zaman zaman gdlgesinde kaldigi Netflix Dijital Platformu, 1997 yilinda Amerika’da
film kiralama servisi olarak kurulmus ve giinimuzde dinyanin en bilinen kuruluslarindan biri haline
dénlismustur. Reed Hastings’in girisimci yapisi ile DVD kiralama servisi olarak basladigi Netflix 1999
vilinda abonelik hizmetine gecis yapmis ve belirli bir Gcret karsihginda kullanicilarina sinirsiz DVD
kiralama hizmeti sunmus ve bodylece ilerleyen vyillarda hizla blyUimuis ve abone sayisini hizla
arttirmistir.

2007 yilinda Netflix yeni bir strateji ile kullanicilarina internet Gzerinden hizmet vermeye baslamis
ve akabinde internete bagl cihazlar lUzerinden yayin yapabilmek icin yeni ortakliklar kurmustur.
2010 yilinda Apple Urlnlerinde kullaniimaya baslayan Netflix ayni zamanda ilk kez Ulke disinda
hizmet vermeye- bu Ulke Kanada’dir- baslamistir. 2011 yilinda Kanada’nin ardindan Karayipler ve
Latin Amerika’da yayina giren Netflix 2012 ‘de Birtanya ve iskandinav Ulkelerinde hizmete girmistir.
2015’te Avustralya, Yeni Zelanda ve Japonya’ya da uzanirken ayni zamanda Avrupa’daki
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genislemesini de artirmis ve 2016 yilinda da Turkiye’de ve tim dlnyada faaliyete gecmistir
(Netflix, 2020a). Sadece Netflix’e abone olan Uyeler tarafindan Netflix icerikleri 190’dan fazla
Ulkede aninda izlenebilmektedir. izlenebilen icerikler bdlgelere gére farklilik gdsterebilir ve zaman
zaman degisebilir. Netflix, Kirnm, Suriye, Cin ve Kuzey Kore haricinde dlnyanin her yerinde yayin
yapmaktadir (Netflix, 2020b).

Aralik 2019°da Netflix Turkiye iletisim Mudurl Artanc Savas, Netflix’in Turkiye’de 1,5 milyondan
fazla abonesinin oldugunu aciklamistir. Ayni zamanda akilli telefonlardan Netflix izlenme oraninin
en cok Turkiye’de oldugunu belirtmistir. Turkiye’deki izlenme trendlerinin dinyadaki trendlerle
esgldimllU oldugu, bltlin dinyada ilgiyle takip edilen Stranger Things, Dark, Narcos, La Casa De
Papel, Black Mirror gibi dizilerin Turkiye’de de ¢cok izlendigini aciklamistir (HaberTurk, 2019).

Netflix, 2018 yilinda ilk Turk dizisi Hakan Muhafiz’i ‘The Protector’ adiyla yayinlamistir. 2019 yili
Aralik ayinin sonunda Turk dizisi ‘Atiye’ yayinlanmis ardindan 2020 Ocak ayinda ise Rise of Empires:
Ottoman isimli Turk belgesel dizisi yayina girmistir.

2019 yili verilerine gbére Netflix’in 158 milyondan fazla abone sayisi oldugu belirtilmistir. (Statista,
2020). Netflix dijital platformu dinyanin dért bir yanindan izlerkitlesine sahip ve artik klasikler
arasinda kabul edilen global bir markaya déntsmustar.

| Kiltir Endistrisi ve Reklam

Frankfurt Okulu Gyeleri calismalarinda temel sorunsallarini insanin 6zgulrlesmesi ve 6zerk birey
Uzerine yogunlastirmislar ve toplumsal ve tarihsel gelismelerin insanin 6zglrlesmesini engelleyici
olduklarini iddia etmislerdir (Ozer ve Dagtas, 2017:64). Bu baglamda kultir alanindaki calismalari
genisleterek kultUr enduUstrisi ve kitle kultirG kavramlari Gzerine yogunlasmislardir. Adorno ve
Horkheimer’in alana kazandirdigi kGltlGr endUstrisi es deyisle endUstriyel kulttr; her tirden kulttrel
6genin ve etkinligin metalastirildigr ve bu klltlrel Grinler aracihidi ile rasyonalizasyona dayalil bir
kGltGrin insa edildigi bir strectir (Adorno, 2009:112). Bu sUrec¢ kiltUrel ve ekonomik suUreclere
dayanir. Bu sistemin olusabilmesi icin ‘teknik olanaklar kadar, ekonomi ve yénetimin yogunlasmasi
da buna olanak verir (Adorno, 2009:109). Horkheimer ve Adorno’ya go6re dlnya kualtlr
endUstrisinin sGzgecinden gecirilerek ydnetilmektedir. Film Uretiminin tekniklerinin gelismesi ve
sesli filmlerle birlikte izleyicinin kolayca, filmde izlediginin dis dinyanin devami oldugu yanilgisina
dUsmesi kultlr sanayinin basarilarindan biridir (Horkheimer ve Adorno, 1996:15).

Kultar endlstrisi kavraminin 20.yy. baslarinda Avrupa ve Amerika’da ylUkselen eglence
enduUstrisine ait klltUrel bicimlerin emtialastirilmalari ve bu sayede kisilerin dtGzenin Grettikleri seyler
icin duyduklari arzu ve bu bir seyleri tUketmeden aldiklari zevk yoluyla var olan dizene uydurulup
ayarlandigi belirtilir (Erdogan ve Alemdar, 1994:202). Kultlrel dgelerin metalastirilmalari, seri
Uretim olarak cogaltilmalari ve kitle iletisim araclari aracihgi ile ulastirilmalari bircok elestirmen
tarafindan olumsuz karsilanmaktadir. Bu durumu kuGltlirel yoksunlasma olarak nitelendiren
elestirmenlerin yani sira halk klltarinun etkisini yitirmesine duyulan tepki de izlemektedir (Kulak,
2017:44). Halk kultarl, egemen 6zneler disinda kalan kitlelerin kendi deneyimlerini temel alarak
olusan bir kultGrdur. Halk kaltGrG halkin kendisinden Uretilen bir kGltlr iken kitle kUltGrid yukaridan
dagitilan kultlr enduUstrisi tarafindan ticari kaygilarla Gretilen ve kitlesel dlizeyde tUketilmek Uzere
yapilandirilan bir kaltirdldr. Bu baglamda reklamin kUltGr endUstrisinin bir uzantisi oldugu
soylenebilir.

Adorno, reklami, ktltlr endUstrisinin yasam iksiri olarak nitelendirir (Adorno, 2009: 101). Kultlr
enduUstrisinin vazgecilmez bir unsuru olan reklamla kultir kaynasir ve reklam tekel kosulu altinda ne
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kadar anlamsiz goérinlrse o kadar etkili hale gelir (Horkheimer ve Adorno, 1996:56). Bu sayede
reklamlar aracihigi ile hem kultdrel Grlnlerin Uretilmesi ve hem de gereken ekonomik katkinin
gerceklesmesi saglanir. Toplumsal degisimlerle yeniden bi¢cimlenen kultlrel degerlerin reklamlara
yansimasl, reklamin sadece ekonomik bir olgu olmadigini ayni zamanda kultdrel bir olgu oldugu
tezini de glc¢lendirmektedir.

Reklamlar, tuketici ile bUyUk global sirketler arasindaki bagdi glclendirir. Kultlr endUstrisinde

bireyler, reklami olmayan her bir seye kusku ile yaklasir ve bu durum kultir endUstrisindeki reklamin
zaferi olarak nitelendirilir (Dagtas ve Ozer, 2017:72). Kultir endistrisi kendiliginden olmayan yapay
yani metalasmis/ticarilesmis bir kultar Uretmektedir. Kitleler tarafindan tuketilmek amaciyla
yapilandiriimis bu kilttr, tiketimin dogasini belirlemektedir (Dagtas ve Ozer, 2017:72).
Reklamlar ginimuzde yasantimizi yansitan ve bicimleyen en 6énemli klltlrel etkenlerden biridir.
Reklam Urunin satin alinmasi kadar bir yasam satin alinmasini da tesvik ederek toplumsallasma
islevi de gdrmektedir (Williamson’dan akt: Dagtas, 2003:87-89). ‘Klltlrel bir metin olarak reklam,
cesitli gostergeleri kullanir. Bu godstergeler popduler kultGrin objeleridir. Dolayisiyla metinlerde
olusan anlam, gesitli sdylemler araciligi ile olusur ve bu séylemler toplumsal glic merkezlerini temsil
eder’ (Hay’dan akt. Dagtas, 2003:87).

Reklamin kultGrden etkilenisi globallesmeyle birlikte global Urlnlerin reklamlarinda da
gorilmektedir. Global UGrlnlerin global reklamlari lokal kultUrlerle karsilastigi icin standart bir
sekilde hazirlanan kampanyalarin lokal kosullara adaptasyonu séz konusudur (Q’Barr, 1994:157°den
akt. Dagtas, 2003:88). Bu dogrultuda global markalar farkl stratejiler kullanarak GrUnlerini diger
Ulkelere ihrac etmektedir. Urlinlerin uyarlama asamasinda farkl Glkelerin kimliklerine ve kilttrlerine
gore dlzenlemeler yapilarak, dinyanin her bdlgesine &zel reklam uygulamalari ile zihinlerde yer
etmesi saglanabilmektedir. Netflix’in de Netflix Turkiye aracihdi ile bazi dizilerinin tanitimini bu
stratejilerle Ulkemizde tanittigi ve yayinlanan reklam filmleri ile dikkat cektigini sdylemek
mUmkandar.

| Yontem

Toplumsal bir bilim olan iletisim ayni zamanda anlamlarin ifadesidir. Géstergebilim, bir metnin ya
da gorintinin gériinen anlaminin étesinde onun altinda yatan anlaminin bulunmasini arastiran bir
yoéntemdir. GOstergebilimin kurucularindan biri Amerikali mantik¢ct ve felsefeci C.S. Pierce
(1839-1914), digeri ise isvicreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’dur (1857-1913) (Fiske, 1996:66).
Modern dilbilimin kurucusu olarak kabul edilen Saussure, dilin herkes tarafindan kabul edilen
anlaminin 6tesinde asil mesajin verildigi ikinci anlami icinde oldugunu belirtir. Gdstergenin;
gbsteren ve gosterilen olmak UGzere iki boyutu Uzerinde durur (Saussure, 2014:81). GoOsteren;
goérinen ve herkes tarafindan kabuk edilen anlami, gd&sterilen ise kaynak tarafindan kodlanan ve
asll iletilmek istenen anlami icermektedir.

Saussure’un gostergebilime katkilari, onun etkisinde kalan Fransiz Dilbilimci Roland Barthes
(1915-1980) tarafindan gelistirilmistir. Barthes mesajin dogrudan dil yoluyla degdil ayni zamanda
gobstergeler dizgesiyle iletildigini ve gdstergenin bir anlami oldugunu savunur. Géstergebilimde Uc¢
temel calisma alani s&z konusudur. Birincisi gdstergelerdir. insan insasi olan gdstergeler sadece
insanlarin bu gd&stergeleri kullandiklari bicimler icerisinde ifade edilir. ikincisi kodlarin icinde
gobstergelerin diizenlenmesidir. Bu da toplumun kiltUrel gereksinimlerini karsilamak icin gelistirilen
kodlarin iletilmesi ile ilgilidir. UctincUsU ise bu kodlar ve gdstergelerin yansittig kaltardar. Kaltarin
varolusu da bu kodlarin ve gostergelerin kullanim bicimleri ile ilintilidir (Fiske, 1996:62). Barthes bu
baglamda go6stergebilim kuramint anlam Uzerinden sekillendirir. Barthes go&stergelerin
anlamlandirilmasini diz anlam yan anlam olarak iki asamada ele almistir. DUz anlam
anlamlandirmanin ilk dlzeyidir yani gdstergelerin birinci dUzeyi ile ilgilidir. Yan anlam ise, stergenin
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izlerkitlenin kaltGrel degerleri ile bulustugu anlamidir. Dolayisi ile 6zneldir ve klltlre ézgidur
(Fiske, 1996:116-117). Yan anlamlarda kultUrel kodlar ve ideoloji saklidir. Metafor kavrami da kiltdrel
metinlerdeki ideolojiyi ve klltlrel kodlari ortaya koymak acisindan énem tasir. Metaforik anlamlar
global olmanin yani sira her kiltire gdre de degisebilir.

Barthes’in ortaya koydudu bir diger kavram da mittir. Ozellikle reklam ve mit iliskisi ideolojileri
ortaya cikarmak acisindan dnemlidir cinkd reklamin temel islevlerinden biri de mitler aracilidi ile
cesitli anlamlar olusturarak egemen ideolojinin yeniden Uretilmesini saglamaktir (Dadtas, 2003:17).
Reklamlarin codunlugu simgesel anlatimlardan dodan anlamlari kullanarak mitler sayesinde
ideolojik islevlerini yerine getiririler. Mit ‘bir klltGrun, gercekligin ya da dodanin bazi gérinimlerini
aciklamasini ya da anlamasini saplayan bir éykidir’ (Erdogan ve Alemdar, 2002:354). Barthes yan
anlam sistemini mitlerle tanimlamistir. Barthes’a gdre mit, bir seyi anlama, anlamlandirma ve
kavramlastirmanin kiltdrel bir yoludur (Fiske, 1996:118). Fiske ise miti ‘bir kaltlrin, gercekligin ya da
doganin bazi gérinimlerini aciklamasini ya da anlamasini saglayan bir 6ykl’ olarak tanimlar (Fiske,
1996:120).

Barthes’a gére her reklam bir bildiridir. Her bildiri gdsteren- anlatim duzlemi ile gdsterilen-icerik
dUzleminin bir araya gelmesinden olusur (Barthes, 2005:188). Boylece reklamin dili iki bildiriyi
birbirine eklemleyerek bir anlati olusturur. ‘Her reklam UGrUn0 séyler ama baska bir sey anlatir’
(Barthes, 2005:193).

Calismada Netflix Turkiye reklamlarindan UG¢ reklam filmi ( Bright: Orklar Aramizda, La Casa de
Papel 2. Kisim, ‘Black Mirror, Bu isler nasip kismet’) go&stergebilimsel analiz metodu kullanilarak
incelenmistir.

| NETFLIX Tlrkiye Glokal Reklam Uygulamalari

Reklamin Adi: Bright: Orklar Aramizda

Reklamin Ana Temasi: Netflix Bright Dizisinin ‘Bright: Orklar Aramizda’ Tanitimi

Reklamin Sdresi: 2 dk.2 sn.

Reklamin Yayin Tarihi: 22 Aralik 2017

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 55 sahneden olusmaktadir.
Reklamin baskarakteri Bright filminden temsili bir orktur. Sanayide tulumu ile beliren araba ustasi
ork cayini yudumlarken éninde durdugu arabanin arka caminda ‘Madem Ork’sun Alem Korksun
OrkgucUspor ‘yazmaktadir. ‘Burasi Ork Mahallesi biliyon mu? * diye cimleye baslar ve sahne
sanayiden berber dikkanina gecer. Berber Orkut yazili berber dikkaninin énliinde beyaz 6nligu
ve gbzItgl ile bas karakter ork berber olarak karsimiza ¢ikar. Ork Mahallesi tanitimi devam ederken
sekansta hali cirpan ork, rapci ork, molotof kokteyli patlatan cocuklar géralir. Ardindan, istanbul
manzarasina dogru bakarak elinde bir glivercinle ‘Biz bu sokaklarda blyldik gardas’ diyen ork
belirir. Bir sonraki kesitte bir kahvede tavla oynayan ork, karsisindaki rakibine ‘Ses kapisini yekle,
bu tavlayi zevkle kapatiyorum 6gren &éJgren’ dedikten sonra orkun kahvede bir grupla hararetle at
yarisi izledigi gdérilmektedir. Ardindan tekrar araba ustasi orkun goéruldigu sekansta ¢caycl ‘tavsan
kani bunlar’ diyerek cay getirmekte ve araba ustasi orkun muisterisine ‘ustam bes dakikasi kaldi,
cayim bitsin bende’ diyerek cay molasi verdigi, bir sonraki kesitte berber orkun mdusterisi ile
konusmasi ve ayni anda usturalarin, berberlik ustalik belgesinin, OrkglUcUspor’un afisinin
goéruntlleri belirir. Orkun musterisine ‘“Yani yanlis insan yanlis yaratiklar miyiz biz?’ diye sorarken
musterisini tiras ettigi sahne belirir ve ardindan ork muisterisine ‘Senin oglan ne yapiyor?’ diye sorar.
Sonraki kesitte rapci orkun bir duvara #orklararamizda yazdigi ve bir grup gencle karsi gruba
meydan okudugu gorulmektedir. Tekrar berber orkun gérindigu sahnede berbere bir elf gelip ork
trasi olmak ister, ork berber ‘ork trasi size olmaz siz elfsiniz’ der, elf 1srar eder ve ‘parasiyla degil mi
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kardesim’ der. Bunun Uzerine ‘Anlatamiyorum galiba beyefendi, siz elfsiniz, sari sari saclariniz uzun
uzun kulaklariniz var olmuyor beyefendi kusura bakmayin’ diyerek elfi gdnderir. Sonraki kesitte bu
sefer kokorecci ork belirir. Kokorecci ork, kokorecleri dograrken askerlik anisini anlatir, kokoreccinin
arkasindaki duvar yazisinda ‘Aramasin gozler, ork simdi asker’ yazmaktadir. Komutanin askerdeyken
‘aranizda yemek yapmayi bilen var mi?’ diye sormasi Uzerine 6ne atilan kokorecci ork, o zamana
kadar patates bile soymamis oldugunu itiraf eder ve ‘biz meslegdi askerlikte 6grendik’ der. Sonraki
kesitte beyaz bir sahin arabanin belirdidi, harabeye dénmius eski bir binaya rapci orkun girdidi ve
orada insanlarla sarildigl, polis siren seslerinin duyuldugu, mahallenin sokaklari gérilmektedir,
Bright filminin basrol oyuncusu Will Smith ve ork polisin gdérinmesi ile reklam sona ermektedir ve
Bright : The AlbUm film muazikleri ¢ikti yazisi ekrana gelmektedir.

GOSTEREN GOSTERILEN
Araba ustasi ork Halk, kurgusal karakter
Arabasini tamir ettiren insan Halk

Berber ork Halk, kurgusal karakter
Berber dikkaninda tiras olan insan Halk

Balkondan hali silkeleyen ork Halk, kurgusal karakter
Cati katinda glvercin besleyen ork Halk, kurgusal karakter
Kahvehanede tavla oynayan ork Halk, kurgusal karakter
Kahvehanedekiinsanlar Halk

Kokorecci ork Halk, kurgusal karakter

Harabede zaman geciren orklar ve insan| Alt kiltdr unsuru

Mahalleye yazilan duvar yazilari Alt kUltGr unsuru
Molotof kokteyli atan cocuklar Alt kUltGr unsuru

Ork tirasi isteyen elf Elit, kurgusal karakter
Tavla Turk kaltdrd unsuru
At Yarisi Kitle kaltard
Kahvehane Kamusal alan, kitle kaltard
Berber dikkani Kent, kamusal alan
Beyaz sahin araba Alt kUltlr unsuru

Ork mahallesi Kent, kamusal alan
GUlvercin Baris

Kokorec¢ Tark kaltard unsuru
Cay Turk kGltard unsuru

Tablo 1. “Bright: Orklar Aramizda” Reklami G&steren - GOsterilenleri




MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGIS| I

Gbénderge Sistemi: Bright filmi kurgusal karakteri ork ile TUrk insani ve Turk kGltGrd temsili.

Glokal Unsurlar: J.R.R Tolkein’in kurguladigi Orta DUnya karakterlerinin modern dinyaya uyarlamasi
olan Bright filminde orklar, elfler yer almaktadir. Orta Dlnya evreninde orklar, karanlk gulcler
tarafindan asker ve hizmetkar olarak kullanilan, fiziksel olarak korkutucu ve cirkin bir irk olarak
temsil edilir. EIf irki ise tam tersine fiziksel olarak son derece glzel, hi¢cbir hastaliga yakalanmayan,
dogayla i¢ ice yasayan bir irk olarak betimlenen, fantastik kurgunun en populer 6gelerinden biridir.
Reklam filmindeki karakterlere, sdylemler acisindan bakildiginda lokal unsurlar séz konusudur.
Genel olarak bakildiginda reklam filminde kullanilan karakterlerin orklar ve insanlardan olustugu,
orklarin, Bright filminde de oldugu Uzere Tolkein tarafindan kurgulandigi hali ile fiziksel olarak
betimlendigi, bunun yani sira Turk kGltGrine dair &zellikler tasiyan kisiler olarak yansitildigi
goérllmektedir. Detayl olarak bakildiginda;

ince belli bardakta cay icen ve ‘Madem Orksun Alem Korksun OrkglcUspor’ yazili arabanin éniinde
usta 6nlGgu ile duran ork,

Mahalle berberi Berber Orkut,

Basi ortult hali silkeleyen ork,

‘Biz bu sokaklarda bUylUduk kardas’ diyerek guvercini tutan ork,

At yarisi oynayan ork ve kahvehanede at yarisinin heyecanla izlenmesi,

‘ Tavsan kani bunlar’ diyen cayci ve insan musterisine “ ustam 5 dakikasi kaldi cayim bitsin bende”
diyen araba ustasi ork,

Berber Orkut’'un insan mulsterisine ‘Senin oglan napiyor?’ diye sormasi,

‘Yemek yapmay askerde 6grendim’ cimlesi ile asker anilari klisesine gbnderme,

‘Aramasin gdzler ork simdi asker’ duvar yazisi ile ‘Aramasin gdzler O simdi asker’ sé6zlUne gdnderme,
Berber Orkut’'un ustalik belgesi, OrkglcUspor afisinde insan ve orklarin birlikte gérinmesi,

Bright filminde disman karakterler elf ve orklarin birbirine disman ve sinif farki olan karakter
olmasina gdénderme olarak yine Berber Orkut ve tiras olmak isteyen elf arasinda soguklugun ve sinif
farkinin gosterilmesi ama buna ragmen bir arada yasamalari ve disman olmamalari,

Harabe olmus binadaki insan ve orklarin gdsterilmesi ve sehrin arka sokaklari

ile reklam filmi boyunca karakterlerin Tlrk kaltlrU ve alt kUltUr unsurlari gdsterilmistir.

Analiz: Netflix Tuarkiye tarafindan Bright filminin Turkiye’deki tanitimi icin hazirlanan reklam
filminde, TUrkiye’ye dair kultUrel unsurlarin yerel sdylemlerle harmanlandidi; tGlkemize dair égelerin
incelikle secilerek, filmin icerigindeki karakterlerin yurdum insani olarak nitelendiriimektedir.
istanbul’'un Tarlabasi semtinde cekilen reklam filminde alt kUltUr unsurlarinin da yer aldidi
godrilmektedir. Ayrica baris ve uyum icinde yasama temasi da vurgulanmistir.

Reklamin Adi:
La Casa de Papel 2. Kisim

Reklamin Ana Temasi: La Casa de Papel Tirkiye’ye Ozel Tanitim

Reklamin Sdresi: 58 sn.

Reklamin Yayin Tarihi: 6 Nisan 2018

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 35 sahneden olusmaktadir.
Reklamin merkez karakteri Dali maskeli kirmizi kostimIU La Casa de Papel karakterleridir. Reklam
filmi marti seslerinin duyulmasi ve Galata Kulesi gériintlUstyle baslamaktadir. Reklam filmi boyunca
arka fonda La Casa de Papel’'le 6zdeslesmis ‘Bella Ciao’ ¢almaktadir. Cay karistiran Dali maskeli
kirmizi kostimlU La Casa de Papel karakterlerinden biri otururken, karsisindaki kisinin diz Ustl
bilgisayarindan La Casa de Papel dizisinin bir sahnesini izledigi gérilmektedir. Sonraki kesitte polis
siren sesleri duyulmakta ve ayni anda istanbul’un tarihi mekanlari belirmektedir. Sehir turuna cikan
maskeli karakter, Kapali Carsi’dan alisveris yapmakta ve bu esnada alisveris yaptigr esnafin diziyi
izledigi gérilmekte, beyaz esya dikkani vitrinindeki televizyondan La Casa de Papel dizisini izleyen
insanlar goérilmektedir. Ardindan Dali maskeli karakter metroya binmekte ve ylrlyen merdivende
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karsilastigr adamin telefonundan diziyi izledigi gérilmektedir. Sonraki sekmede gorlilen vapurda
ise iki kadinin cep telefonlarindan beraber diziyi izledigi yer almaktadir. istanbul sokaklarinda
yUrUyen karakter Kadikdy’e ulasir. Kadikdy Boga Heykeli'nin bulundugu lokasyonda diger Dali
maskeli kirmizi kostimlU karakterlerin de oraya geldikleri gértilmekte ve reklam sona ermektedir.

GOSTEREN GOSTERILEN

Dali maskeli kirmizi kostimlU karakterler| La Casa de Papel dizisi karakter temsili
Cay Tark kaltard unsuru

Galata Kulesi istanbul, ikonik yapi

istanbul sokaklari Kent,kamusal alan

Kapali Carsi Istanbul, ikonik yapi

Metro Kent, kamusal alan

Vapur Kent, kamusal alan

Vapurda telefondan dizi izleyen iki kadin| Halk, kitle kaltlrd

Metroda telefondan dizi izleyen erkek Halk, kitle kaltari

Duvar yazisi Turk kaltGrd unsuru

Duvar yazisi 6é6ndnde diz Ustu Halk, kitle kaltard
bilgisayardan
diziyi izleyen erkek

Boga Heykeli istanbul, ikonik yapi

Tablo 2. “La Casa de Papel 2. Kisim” Reklami Gosteren - Gosterilenleri

Gdénderge Sistemi: TUrkiye’nin istanbul kenti ve La Casa De Papel dizisinin kentteki etkisi.

Glokal unsurlar: Reklam filmi istanbul temasi ve lokal unsurlarla olusturulmus sahnelerden
olusmaktadir. Galata Kulesi, Kapali Carsi, Kadikdy Bogda Heykeli ve istanbul’'un tarihi mekanlari, ince
belli bardaktan cay icen Dali maskeli karakter ve karsisinda oturan adam, Kapali Carsi’da dolasan
insanlar, lokum dukkani, kamusal alanlar gérilmektedir. Cay icen Dali maskeli karakter ve karsisinda
oturan ve diz Ustl bilgisayarindan dizi izleyen adamin arka planinda duvar yazilari gérllmektedir.
Yazilarda ‘Cay bahane, muhabbet sahane, sen yoksan ¢ay var, hadi ic de cay koyayim’ yazmaktadir.
Cay icen Dali maskeli duvar yazilari olarak ‘Cay bahane muhabbet sahane’, ‘Bir kahvenin kirk vyil
hatiri vardir’ ‘Sen yoksan cay var’, ‘Hadi i¢c de cay koyayim’ cimleleri gdérilmektedir.

Analiz: Reklam filmi, Netflix Tlrkiye tarafindan Ulkemizde de bir hayli izleyicisi bulunan La Casa de
Papel dizisinin tanitimi icin cekilmistir. istanbul’'un tarihi mekanlarinin yer aldigi reklam
uygulamasinda Dali maskeli karakterlerin istanbul sokaklarinda dolasti§i ancak hi¢c kimsenin bu
karakterleri fark etmedigi goérilmektedir. Ulkemizde oldukca popiler olan ispanyol dizisi La Casa de
Papel'de, zeki bir profesdér énderliginde ispanya Kraliyet Darphanesi’ni soyan soyguncularin
eylemleri kitleler tarafindan ilgiyle takip edilmektedir. istanbul sokaklarinda Dali maskelileri fark
etmeden herkesin diziye odakli olmasi bu ilgiye gdbnderme seklinde yorumlanabilir.
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Reklamin Adi:
Black Mirror, Bu isler Nasip Kismet

Reklamin Ana Temasi: Black Mirror [zdivac Programi

Reklamin Sdresi: 3 dk. 6 sn.

Reklamin Yayin Tarihi: 14.01.2018

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 43 sahneden olusmaktadir. Bir
kadin ve erkedin mum i1sikli kirmizi siyah renklerin agirlikta oldugu restoran gérinimli bir mekanda
aralarinda gecen diyalogla baslar. Kadin-erkek romantik iliskisi seklinde gdzlken sahnedeki
diyalogun icerigi maddiyattir. Anlasmazliga dUstUkleri konunun UGzerine kadin ’kusura bakmayin
ama ben elektrik filan alamadim’ diye etrafina seslenir, erkek israrci olmaya devam eder ama
sonunda o da sinirlenir ve oturduklari masanin arka planinda kirmizi bir carpi isareti belirir ve Esra
Erol iceri girer, duruma mudahil olur. Beliren sahneden restoran gérinimli mekanin aslinda uzun
dénem Ulkemizde yayinlanan evlilik programi stlidyosu oldugu anlasilmaktadir. Esra Erol’'un
konusmalarini seyirciler alkislari ile destekler. Kadin ile erkedin arasinda bir iliski olup olamayacadi
seyirciler tarafindan oylanir. O sirada seyircilerin telefonlarindan oylama sahneleri belirlenir. Oylama
sonuclari kalp simgeleri ile ekrana yansir. ilk yansiyan ‘Nasibimsin ylzde 1 yansidiginda
izleyicilerden ‘aa’ sesi duyulur, ‘kismet degdilmis ylUzde 99’ ekrana gelince alkis kopar. Bu oylama
sonucunda ‘son s6zU Sirin Ana sdyleyecek’ derken ekranda animasyon seklinde yasli bir teyze
belirir. Animasyon karakterin de iliskiye eliyle yaptigi dis/ike isareti ile onay vermemesi Uzerine kadin
mutlu olurken, erkek bu duruma c¢ok sinirlenir. Masadaki bardagi sinirle yere firlatirken izleyicilerin
korkulu bakislari gésterilir. Erkek stidyodan cikarilir ve Esra Erol kadina son s6zUnU sorar. Bunun
Gzerine kadin sarki sdylemeye baslar. izleyicilerin de katilimi ile eller havaya seklinde bir ortam
olusur ve son sahnede Esra Erol kadin i¢in yeni talibin stidyoya gelecegdini ve izleyicilerin hicbir yere
ayrilmamasi gerektigini sdyler. Esra Erol’'un Black Mirror formatinda ve ses efektinde gorinen yizU
ile reklam sona erer.

GOSTEREN GOSTERILEN

Esra Erol Monomorfik kanaat énderi

Program katilimcisi kadin TUketim kaltdrd, maddiyatcl kadin

Program katilimcisi erkek TUketim kaltdrd, maddiyatci erkek

Sirin Ana Black Mirror ‘Waldo’ bélimunden esinlenen

animasyon karakteri, Turk kaltGr unsuru

Seyirciler Kitle kalturd

Studyo Kitle kalturu

Tablo 3. “Black Mirror, Bu isler Nasip Kismet” Reklami G&steren - Gdsterilenleri

Goénderge Sistemi: Turkiye’de yayinlanan evlendirme programi icerigi ile Black Mirror dizisini
bagdastirma.

Glokal Unsurlar: Netflix Turkiye’nin Black Mirror dizisi tanitimi i¢cin hazirladigr reklam filminde
Turkiye’de evlendirme programlari ile adini duyuran sunucu Esra Erol rol almistir. Tum dlnyada
yogun bir ilgiyle izlenen ve oldukca fazla izleyicisi bulunan, distopya, drama, bilim kurgu dizisi Black
Mirror, iceriginde teknoloji ve sistem elestirisi yapmakta ve ayni zamanda hiciv unsurlarina yer
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vermektedir. Black Miror 2.sezon 3.b6lUm The Waldo Moment ismiyle yayinlanmis, dizinin bu
boliminde Waldo siyasi elestiriler yapan, ekranlardan politik dlzeni elestiren sanal bir karakterdir.
Reklam filminde yer alan animasyon karakteri Sirin Ana ise yasl bir teyze gérinimuinde, Turk aile
yapisindaki karar mercii aile blyUgi temsilinde betimlenmis olabilir. izdivac programinin formatinin
ve programda gecen diyaloglarin parodi edildigi reklamda ‘Nasibim, kismet degilmis, talip’
kelimeleri kullanilmaktadir. Bu sdylemler de Turk kultlrG unsurlarini yansitan sdylemlerdir.

Analiz: Reklam filmi Netflix TUrkiye’nin Black Mirror yeni sezon tanitimi i¢cin ¢cekilmis ve 4.sezonda
yer alan Hang the Dj adli bélime génderme yapilmistir. Bolimde bireyler dogru esi bulmak icin
Coach adi verilen teknolojik bir cihazda eslestirmeye girmektedirler. Kurgulanan bu diUnyada
Coach’un bir araya getirdigi tium ciftlere belirli bir mUhlet verilmektedir. Bu belirlenen stre on bir
gunden bir yila kadar degisebilir. Verilen miUhlet dolmadan sistemin eslestirdigi kisiden ayrilmak
vasaktir. Eger bu kurali bozmak isteyen olursa sistem tarafindan tehditkar bir tavirla karsilasir.
GUnUmUz modern dldnyasina net bir elestiri niteligindeki bdlim, matematiksel verilere dayall
eslesmenin alternatifi bir dinyayi ortadan kaldirdigi, sistemin istedigi kisiyle sistemin istedigi sUre
boyunca birlikte olmanin dayatildigi bir dinya sunmaktadir. Olusturulan reklam filmi izdivac
programi ile Hang the Dj bdlimi kurgusu arasinda iliski kurmustur. Esra Erol’'un sundugu izdivac
Programrnda evliligin temelini ask kavraminin olusturmadigi, program katilimcilarinin birbirlerine
sorularinin agirlikla maddiyat Uzerine oldugu, programda gorlcl usull evliligin islevlerini yerine
getirilmesi ve toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden Uretilmesi s&z konusudur.

Netflix, Sistem elestirisi niteligindeki Black Mirror dizisi tanirimi icin, elestiri icerigine oldukca uyan
ve evlendirme programlari ile adini duyuran Esra Erol’'u reklaminda oynatmasi ile izlerkitlesinden
tepki gdrmustlr. Ancak reklam filmdeki mesajlar ve hiciv unsurlari Black Mirror dizisi ile esgldimlU
olarak dizene karsi elestirel nitelikte oldugu sdylenebilir.

| Sonuc¢

Kultdr, bireylerin yasaminin her alanina etki ettigi gibi tlketici davranislarinda da belirleyici
unsurlardan biridir. Glokal reklamcilik uygulamalarinda dinyanin farkli Glkelerinin yapisal ve kultUrel
farkhliklari gbéz 6ninde bulundurularak verilen mesajlar buna gére sekillendirilir. Bir cok global
marka Urlnlerinin degisik cografyalarda daha ¢ok kabul gérmesiicin o bdlgenin kilttrel 6zelliklerini
kullanarak markaya adaptasyonu kuvvetlendirmeyi amaclamaktadir. Bu dogrultuda faaliyet
gosterilen Ulkenin lokal ajansi ile birlikte hareket edilerek reklam kampanyasi o Ulkenin kultlrel
dzelliklerine goére sekillendirilir. Ulkemizde de bir cok global markanin glokal uygulamalari kullandigi
gorilmektedir. Bu uygulamalar, kimi zaman markanin Ulkelere uyumlastirilmasini saglamak, kimi
zaman ise reklamin yapildigi Ulkede daha cok dikkat ¢cekmek amaciyla yapilabilir. Amerikan
reklamcilik tarihinde ‘Kizilderili topraklarina giden birinin onlari taniyan birine ihtiyaci vardir’ s&zU
global distnlp lokal hareket etme stratejisinin 6zUnU ortaya koymaktadir. Global markalarin lokal
reklam ajanslari ile calismasi, o Ulke hakkindaki lokal ajansin bilgi ve deneyimlerinden faydalanarak,
reklamin hedef kitlesine ne 6lclde etki edecegdi, reklama gelebilecek olumsuz tepkilerin énlne
gecilebilmesi gibi unsurlarla ilgilidir.

Bugln diinyanin en blyUk markalarindan biri olan Netflix, iceriginde bircok Ulkeye ait dizi, film ve
belgesellere yer vermektedir. DUnyanin hemen her yerinden izleyicisi olan Netflix’in yayinladigi
icerikler ayni anda tim dlUnyada izlenmekte ve glindem yaratabilmektedir. Bu iceriklerin bazilarii¢in
lokal reklamlar olusturularak tanitimlar yapilmaktadir. Calismada Netflix Turkiye tarafindan
vayinlanan Bright, La Casa de Papel, Black Mirror iceriklerine ait lokal bazl G¢ reklam filmi
irdelenmistir. Bright tanitim filminde, Tlrkiye’ye 6zgl bircok unsurun alt kultar égeleri ile birlikte
kullanildigr ve bir yurdum insani arketipi olusturuldugu goérllmektedir. La Casa de Papel'de
istanbul’a ait tarihi mekanlara yer verilmesi, dizinin temsili karakterlerinin istanbul’da dolasirken
kentteki insanlarin teknoloji imkanlari ile izlerkitle ve kitle kllturG olarak yer almasi s6z konusudur.
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Back Mirror dizisinin reklam filminde ise Tlrkiye’de uzun yillar yayinlanan ve beraberinde bircok
tartismay! beraberinde getiren evlilik programlari, popuUler kultir temsilleri ile konu edilmistir.
Ayrica dizinin icerigi ile kullanilan lokal égelerin uyumlu oldugu gérilmektedir. Sonuc olarak, global
markalar, glokal reklam uygulamalarinda tlketicilerinde bizden biri hissini uyandirmayi éncelikli
olarak amaclamaktadir. Kultlrel bir metin olarak reklamlar, lokal, populer kaltar, alt kGltar
gobstergeleri ve sdylemleri araciligi ile hedef kitlelerine ulastirilir.
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